


SYSTEM |,
BOLAGET

-l

—

bl el

==

_;*}E_;',_Lti_g,; e oy

INLEDNING

vi tagit ytterligare
steg i arbetet mot var vision — Var lilla
storstad, en plats som alla dlskar att
besdka, leva och verka i. Stadskérnan
ar vér gemensamma maétesplats och
framtidens city bygger p& engage-
mang, samverkan och gemensamt
ansvar. | en tid dar stadskarnor
férandras och konkurrensen om
manniskors tid och uppmdrksamhet
okar, blir platssamverkan allt viktiga-
re fér att géra skillnad. Vi har ett fint
samarbete i HBG City mellan nérings-
liv, fastighetséigare och Helsingborgs
stad och under 2025 har det synts
bland annat genom féréndringar i
stadsrummet, fullsatta nétverkstréf-
far, nya samarbeten och spdnnande
evenemang.

vi fortsatt att utveck-
la véra arbetssatt for att stérka det
lokala engagemanget. Grannméten
har blivit en viktig del i detta arbete
och har skapat nya méjligheter foér
aktérer att métas, dela perspektiv och
tillsammans bidra till sina platsers
utveckling.

Genom 6kad dialog och gemensam-
ma initiativ har vi sett hur samverkan
leder till konkreta férbattringar, starker

relationer och skapar nya méjligheter
fér stadskdrnans utveckling. Tack till
alla er som har engagerat sig.

utveckla vart evene-
mangsarbete i syfte att 6ka om-
séttningen hos ndringslivet, locka
besdkare eller kanske bara fér att
skapa ovéntade upplevelser fér de
som redan dr i city. Samtidigt har
etableringsarbetet bidragit till ett mer
varierat utbud och starkt stadskar-
nans ldngsiktiga utveckling. Genom
kommunikation och kampanjer har
vi fortsatt att stérka stadskérnans
identitet och locka b&de nya och
&terkommmande besokare.

sker
inte av sig sjalv. Den sker genom
mdnniskor, relationer och gemen-
samma ambitioner. Ndr vi arbetar

tillsammans, delar kunskap och tar
ansvar for vara platser, skapar vi
en stadskdrna som stdr stark infor
framtiden.

att fortsatta detta
arbete tillsammans med er och att
genom samverkan ta ytterligare steg
mot var vision om en stadskdrna som
alla alskar att besoéka, leva och verka i.

VD, HBG City

Inledning
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Helsingborg Citysamverkan AB &r ett bolag som ¢igs av den ideella féreningen Citysamverkan
i Helsingborg. Foreningen bildades 2010 av Helsingborgs Cityférening, Helsingborgs stad samt
Fastighetsdgarna City.

Organisationen

Vid drets slut fanns det nio anstdllda
i bolaget.

Onganigafionslkeatia

Hanna Candell

VD

Malin Thérnwall
Cityutvecklare
Martin Klinteberg
Etableringsansvarig
Elin Ekesson
Cityledare Séder
Elin Perlelin
Cityledare Norr

Ebba Granbom
Marknadskoordinator

Louise Svensson
Marknadsassistent

CITYKOMPETENSY

Platssamverkan

Emma Salomonsson
Cityutvecklare (féraldraledig)
Cdthe Green

Administratér Citykompetens
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I mars ldmnade vi vart gamla kontor pd
Drottninggatan och flyttade till nya lokaler
pd Jarnvagsgatan 18. Har hamnar vi mer i
mitten av det geografiska omrdde vi jobbar
med, och har lika ndra till norr och séder. Det
nya kontoret ligger pd bottenplan med entré
direkt mot Jarnvagsgatan, vilket gor oss
annu mer tillgéngliga fér véra medlemmar.

HBG Citys styrelse

Styrelsen sammantrdadde sju ganger
under 2025 och diskuterade fragor
som framtidens stadskérna och vilka
utomstéende beslut som péd olika séitt
kommer att pdverka stadskérnan.
Under dret har styrelsen arbetat med
strategin fér framtidens stadskérna.

Cityféreningen

Under dret héll styrelsen i Helsing-
borgs Cityférening sex ordinarie
styrelsemoten samt en drsstdmma.
Medlemmar i styrelsen har represen-
terat Cityféreningen vid olika nétverk
och arbetsgrupper. Cityféreningen
har fatt 55 nya medlemmar och vid
drets slut var totalt 378 verksamheter
medlemmar.

Fastighetsé@garna City

Fastighetséigarna City har under éret
traffats vid fem tillféllen. Natverket
har vid tréffarna bland annat haft
inbjudna gdster som diskuterat och
lyft omrdden som framtida planer
fér Helsingborg, kontorsmarknaden,
platssamverkan och hur vi kan jobba
med stadsmiljé, men éven hur vi kan
utveckla samarbetet kring bostads-
marknaden och trygghetsfrégor.

Stadskdrnor i rérelse
Tillsammans med Key City Group
(sveriges 15 stérsta stadskérnor) har
vi i HBG City under varen arbetat med
att ta fram en rapport fér Sveriges
stérsta stadskdrnor. HUI fick i upp-
drag att leda processen. Rapporten
lanserades vid ett fullsatt seminarium
under Aimedalsveckan.

Stadskarnor i rorelse

= trencler och inskter for framiticen

thawtfidens sfadsleihng

“Viion
Var lilla storstad, en plats som alla
alskar att besoka, leva och verkai.

Affanside

HBG City finns fér att 6ka attraktions-

STRATEGISKA /
OMRADEN

HBG Cilys slyhelse:

Anna Méller - Ordférande
Helsingborgs stad
Stadsbyggnadsdirektor

Soraya Axelsson
Helsingborgs stad
Naringslivsdirektor

Mats Hallberg
Helsingborgs stad
Kulturdirektor

Kent Andersson
Fastighetsdgarna City
Wihlborgs

Matts Borgstrom
Fastighetsagarna City
Castellum

Cassandra Jertshagen
Fastighetségarna City
Jefast

Martin Persson
Cityféreningen
Agare, Chocolatte

Jesper Liljegren
Cityféreningen
Agare, Bara Vara-gruppen

Nicki Eby

Cityféreningen

Hotelldirektor, Clarion Hotel &
Congress Sea U

PLATSIDENTITET & PLATSVARUMARKE

TAKTISKA

kraften for stadskérnan genom att ¢
OMRADEN

skapa samverkansférutsattningar fér
dgargrupperna, de som verkar i sta-
den eller har ett intresse av att vara
med och bidra till ett mer levande och
pulserande city.

OVANTAT ENKELT HAVSNARA

KVALITET HALLBARHET  UNIKT & LOKALT

UTBUD & MIX | STRAK, PLATSER & FASTIGHETER

KULTUR & EVENEMANG || TILLGANGLIGHET, LOGISTIK & TRAFIK

HBG City driver platssamverkans-
satsningar, projekt och aktiviteter fér
att skapa en trygg, unik och attraktiv
stadskdrna med ékande besdksflo-
den som ger affa@rsméjligheter for
ndringsidkare och fastighetsdgare i
stadskarnan.

TRYGGT & SAKERT HELT, RENT & SNYGGT
OMVARLDSBEVAKNING NATVERK & SAMARBETEN

y STADSMILJO & STADSUTVECKLING MARKNAD & KOMMUNIKATION

VERKSAMHETS-
OMRADEN PLATSSAMVERKAN

Om HBG City

Om HBG City




Under 2025 fortsatte vi att utveckla
samverkan i omrédet genom konti-
nuerliga grannmaéten fér att bygga
relationer mellan verksamheter i
omrédet. Under pésken éppnades ett
galleri upp i en ledig lokal dér de lo-
kala konstnérerna i omrédet stéllde ut
sina verk under en begrénsad period.
P& pdskafton gémde alla verksamhe-
terna pdskdgg med egna erbjudan-
den runt om pd 6n som bdade barn
och vuxna fick leta efter. Under hésten
skapade vi bonuskort som delades

ut hos alla verksamheter. Vid varje
besdk hos de deltagande verksam-
heterna fick kunden en stdmpel. Efter
tvé besodk kunde kunden hémta ut sin
beléning hos verksamheten.

Foliering pda Jarnvéagsgatan

| samarbete med fastighetségaren
Lomma tegelfabrik, Highfield Design
och ColourCenter satte vi upp vepor
och folierade fasaden av en vakant
lokal p& Jarnvagsgatan i korsningen
med Prdstgatan. Lokalen hade statt
ledig under en ldngre tid och har
manga skyltféonster ut mot flera gator.
Det nya konstverket bidrog till ett mer
idgonfallande intryck av omrédet
och gjorde lokalen till en aktiv del av
stadsmiljén.

Belysning i Méllegréind till jul

| samarbete med Helsingborgs stad
fick Méllegrand mer belysning infér
vinterns moérka dagar. Gatan som
tidigare saknade gatubelysning har
upplevts mérk och otrygg. Den nya
belysningen var ett &terbruk frén
tidigare vinterbelysning som varit
placerad i Stadsparken.

Platssamverkan

Vimplar léings med Sédra Storgatan
Den omfattande ombyggnationen
av Sédra Storgatan kunde éntli-

gen fardigstdllas under varen. Infor
invigningen av gatan sattes farg-
glada vimplar upp mellan husen.
Under invigningen gick en cykelparad
genom city, Helsingborg Drumcorps
marscherade ldngs med gatan och
flera verksamheter engagerade sig i
invigningen.

Halloweeninstallation pd Ingmar
Bergmans plats

I samarbete med Veterankraft ska-
pade vi infér halloween en installa-
tion pd& Ingmar Bergmans plats med
koppling till Ingmar Bergmans klas-
siker "Det sjunde inseglet”. Installa-
tionen gestaltade den kéinda scenen
ndar déden spelar schack. Mitt emot
kunde man sétta sig for att ta en bild
nér man spelade schack med déden.

Under sommaren stéllde vi ut ett pia-
no, cornholes och en scen pd Mdster
Palms plats. Under vintern flyttade tre
snégubbar ut pd torget. Genom en
knapptryckning kunde besékaren fé
snégubbarna att prata eller sjunga.
Detta var ett samarbete med NTI
Gymnasiet som spelade in réster och
skrev manus.

| samband med att torghandeln
stéingdes ner aktiverades platsen.
N&gra av taken fran torghandeln fick
sté kvar och under dessa placerades
bord och stolar ut. Resten av ytan fick
fler bénkar och blomsterfat.

En dag i september samlades kom-
munpolisen, mobila teamet och var

cityledare pd torget for att dppna upp
for dialog med ndringsliv, invénare
och besokare pd platsen.

P& so6dra delen av Kullagatan har vi
sedan mdnga dr ett samarbete med
Kullagatans Ekonomiska Férening foér
att bland annat arbeta med ut-
smyckning.

Juldekorationer

Under julen placerade vi stora kungs-
granar l&dngs med hela Kullagatan
frdn St. Jorgens plats till Stortorget.
Flera verksamheter passade éven

pd att pynta sin gran med belysning
och juliga dekorationer. | korsningen
mellan Kullagatan och Hastmélle-
grand placerade vi ett stort paket dar
barnen kunde l&dmna in sin énskelista
till tomten.

Foliering av elskap

Under véren folierade vi elskdpen
l&éngs Kullagatan. Designen togs fram
tilsammans med Highfield Design
enligt strakets platsidentitet.

Dekor i sidogator

under varen koépte vi in ljusslingor
med stora glédlampor som sattes
upp i Algréinden, Kolmétargrand och
Strémgrénd som leder upp till parad-
gatan. Infér oktober satte vi upp rosa
BH:ar i Stromgrdnd i samarbete med
Bréstcancerférbundet Parlan.

Kullagatans hjértan

Vi smyckade Kullagatan med vackra
blomsterhjdrtan i samarbete med
Kullagatans Ekonomiska Férening och
Floristmakeriet under drets hogtider.

Aktivering av lediga lokaler

Under tiden som lokaler var lediga
fyllde vi dessa med utstdliningar,
belysning och konstinstallationer. For
att aktivera lokalerna samarbetade
vi med Helsingborgs stad, néringsliv
och féreningar som hjdlpte till att fylla
dem med engagerande och trevligt
innehaill.

P& Sundstorget etablerades det
under sommaren en helt ny minigol-
fbana i samarbete med Helsingborgs
stad. Golfbanan var likt tidigare ér

ett mycket uppskattat inslag som
bidrog till 6kade besdksfléden under
sommarmanaderna. Det populdra
aktivitetsskdpet fran Piffl placerades

pd torget dar man utéver minigolf-
klubbor kunde l&dna olika spel.

Under hésten samlade vi fastighetséa-
gare och ndringsidkare i omrdadet for
att hitta nya vagar fér samarbeten
over grdnserna.

| arbetsgruppen Samverkan fér
Trygghet Helsingborg C tréffades vi
fyra gdnger under dret. Vid métena
gick viigenom Purple Flag-hand-
lingsplanen fér Helsingborg C och alla
deltagare gav sina ldgesrapporter.
Métena avslutades alltid med en
rundvandring, dér vi gemensamt ség
over platser, hittade férbéttringsmoj-
ligheter och tog foton fér dokumen-
tation.

Platssamverkan



Ett kulturevenemang hade under en
tid efterfrégats av flera verksamheter
och besodkare och pd initiativ av The
Tivoli och Réda Kvarn arrangerade vi
evenemanget Lysande Kultur i Gamla
stan. R6da Kvarn och The Tivoli hade
temakonserter, konstféreningar hade
olika aktiviteter, Helsingborg Drum-
corps spelade och en lanternparad
gick frén Stadsparken till Maria torg.

Vi delade ut rosor och choklad till alla
besodkare i city for att sprida extra
mycket kdrlek.

AW-evenemanget Torsdagar i Oce-
anhamnen bjéd pd livemusik hos
restaurangerna i Oceanhamnen en
torsdag i ménaden och verksam-
heterna i omradet hade trevliga
erbjudanden.

Vi var samarbetspartners till Spin of
Hope som arrangerades av Team
Rynkeby och Studio Aktiverum. P&
Stortorget placerades tvé spinning-
cyklar fér att under dagen trampa in
pengar till Barncancerfonden. Man
kunde éven f& ansiktsmalning och
ballongfigurer.

Under varen hade vi en shoppinglér-
dag med livemusik, ansiktsmdlining
och interaktiv féreléisning om modets
historia av Helsingborgs Museum.

I april var det premiér fér Marias
Marknad. P& Maria torg samlades
over 30 utstdllare inom hantverk och
second hand. Marknaden kom sedan
tillbaka i bdde maj och septem-

ber. Vid samtliga tillféllen fér Marias
Marknad arrangerades dven Brukets
marknad pa initiativ av Bruket
Kaffebar, dér deras lokala leverantd-
rer stallde ut lokala révaror.

For fiarde dret i rad arrangerade vi
Séderdagen, som slog besdksrekord!
Engagemanget for att delta var stort
frén béde féreningar och verksam-
heter. Dagen bjéd p& marknader,
ansiktsmdlning, barnaktiviteter och
underhdalining.

Musik i city utvecklades i &r och
stréickte sig frén Furutorpsplatsen i
séder till Norra hamnen i norr. | juli och
augusti arrangerade vi 30 speltillfal-
len for lokala musiker.

5 juni dgde Soder Art Fest rum pd
Furutorpsplatsen. P& Séder Art

Fest fanns det konstmarknad dér
konstndrer stdllde ut, matmarknad,
workshops och scenframtrédande.
Sdder Art Fest arrangerades tillsam-
mans med Séderscen, This is Hbg,
Studiefrédmjandet och Kulturrummet.

10 juni rullade Malmé Opera in med

sin lastbil pd Mdaster Palms plats. Trots
regn och rusk trotsade flera besdkare
védret och tittade pd férestdllningen.

Under fyra onsdagar i juni och juli
arrangerade vi Chill p& Mdster Palm.
Kvdllarna fylldes av livemusik, open
stage och alls@ngsbingo.

Det populdra sommarevenemang-
et Unsdagar vid Terrasstrapporna
lockade massor av glada turister och
helsingborgare. Vid fyra tillfallen i juli
och augusti tog en tillféllig scen plats
pd Konsul Trapps plats och Terrass-
trapporna anvéndes som Idktare.
Redan vid premidren slog vi besdks-
rekord! Helsingborgsprofilen och
artisten Pontus Assarsson ledde oss
genom Unsdagarna och gdstades av
lokala talanger.

| augusti arrangerades Familjedag i
Oceanhamnen, ett nytt evenemang i
samarbete med Barndiabetesfonden
Skéne och Sockertoppen IF till forman
fér forskning av diabetes typ 1. Under

dagen arrangerades ett brolopp éver
Varvsbron, en uppblasbar hinderbana
tog plats runt hela 6n, det var konsert
med de populéra artisterna Pidde P
och Lisa Ajax och Helsingborgs su-
perhjaltar var pé plats. Evenemanget
lockade 6ver 12 000 besdkare. Alla
int@kter under dagen gick oavkortat
till Barndiabetesfonden.

| slutet av sommaren arrangerade
Helsingborgshem, Kulturrummet,
Sdéderscen, Fritid Helsingborg och
Willhem utomhusbio pd Furutorps-
platsen. Féreningar sélde popcorn
och det fanns stolar att sl& sig ner pé.

Aktiviteter och evenemang



For att hdlsa alla nya studenter val-
komna arrangerades ett blockparty
vid Furutorpsplatsen tillsammans
med Kulturrummet och Helsingborgs-
hem. Det bjods pd hamburgare och
musikunderhdlining.

Under hostlovet besodkte barnfavori-
terna Mamma Mu och Krdkan Mdster
Palms plats, dér alla barn fick kramas
och ta bild. | SODER Gallerian kunde
man pyssla och skapa sina egna
armband som man sedan fick ta med
sig hem. | samarbete med Fritid

Aktiviteter och evenemang

-

@ =02

Ead

1

Helsingborg arrangerades den popu-
l&ra spékrundan under Terrasstrap-
porna. Butiken STORE pyntade entrén
till vandringen med otéick utsmyck-
ning och The Vault Hotel 6ppnade
upp sina lokaler fér ombyte och loge
till sk&despelarna. Aktiviteten var lika
populdr som vanligt och samtliga
tillfégllen var fullbokade.

Vinterns forsta sné féll den 20 no-
vember dé 1000-tals lyktor skulle
tandas p& Master Palms plats for att
lyfta barns rattigheter. Trots védret
kom manga familjer och skddade de
vackra lyktorna som barn pé Helsing-

-H__ny\..r

borgs férskolor hade skapat. Helsing-
borgs superhjdlte Eldar, som brinner
for manskliga rattigheter, var pé plats
och hdlsade pé alla barn.

| samarbete med The Tivoli, All Things
Live Sweden, Skdnsk Live och Studie-
frémjandet vélkomnade vi artisten
Greczula till Executive Propertys lokal
i Méllegrénden fér en meet and greet
innan hans spelning pé The Tivoli i
november. Trots snéstorm kom flera
férvantansfulla fans dit for att ta bil-
der och f& autografer.

i cify._

Julskyltning

Traditionsenligt inleddes julfirandet i
city med julskyltning den férsta ad-
vent och séndagen den 30 november
bjod vi in till ett fullspéckat program.
Doften av brénda mandlar, glégg,
lussebullar och pepparkakor spred sig
i varje hérn och runt om i stadskérnan
arrangerades flera marknader. P&
Sundstorget stod isbanan i centrum
dér vii ér tillsammans med Helsing-
borg Arena och Scen éven adderat till
mer belysning, foodtrucks och trevliga
inslag fér att skapa ett levande vin-
terland.

Julskyltningen och Vinterland invig-
des med konstdkningsshow av IFK
Helsingborg pd isbanan. Isprinsessan
Elsa var pé plats och fick alla bar-
nens uppmarksamhet ndr hon rérde
sig over torget for att hdlsa pd alla
glada barn. Det populdra jultéget gick
i vanlig ordning under hela dagen
mellan nord- och sydpolen, det vill
séiga mellan Sundstorget och Gustav
Adolfs torg. Den stora julmarknaden
holls pd Kullagatans norra del efter en
lyckad marknad p& samma plats dret
innan. Verksamheterna i omradet fick
ocksé deltg, tillsammans med utstal-
lare fréin hela Skéne.

Fler julmarknader kunde besokas pd
Gamlegdrd intill Kullagatan, Stor-
torget, Bruksgatan, Méllegréind och
Gustav Adolfs torg. Dagen fortsatte
med Helsingborg Drumcorps som

marscherade genom city frén séder
till norr och avslutade med en konsert
pd Sundstorget. Jultomten flanerade
runt pd citys gator och pd Kullagatan
delade nissarna ut godis till alla be-
sokare. Dagen avrundades med den
traditionsenliga jul- och luciashowen
pd Terrasstrapporna ddr de lokala
artisterna Pontus Assarsson och Maja
Gullstrand framtrédde. Mega Musiks
gymnasieelever bjod sedan pé ett
stamningsfullt luciatdg. Borgmdstare
Mats Sander tdnde Stortorgets mag-
nifika gran och julfirandet i city kunde
officiellt bérja. | &r slog vi rekord med
89 888 besokare, vilket var en 6kning
med 24 % frén féregdende ar.

Mer jul i city

Infér julskyltningen och december
samarbetade vi med bdde skolor och
ndringsliv fér att dekorera tillfélligt
lediga lokaler. Nicolaiskolans studen-
ter skapade ett luciatdg i ny tappning
och stdllde ut med belysning i en lokal

vid Stortorget. Butiken STORE skapade
en julig installation pd& norra Kulla-
gatan. Aven i dr lyste ljusspelet upp
Terrasstrapporna.

| samarbete med Stadsbyggnads-
férvaltningen arrangerade vi vinter-
ljusvandringar som for varje ar blir
mer populdra. Aven i ar gjorde vi ett
stopp pd Sweet House som bjod pd
varmande koppar med choklad. Am-
bulerande kérer, Helsingborg Concert
band och Helsingborgs Drumcorps
fyllde city med juliga toner och pé
Sundstorget kom julgransférsdljning-
en tillboaka som Ulrika och Lennart fran
butiken STORE stod fér. Fér att 6ka
julkénslan i city satte vi upp granar
langs Kullagatan, Méllegranden,
Mdster Palms plats och Gustav Adolfs
torg. P& Gustav Adolfs torg sattes det
déven upp ny belysning vid sittplatser-
na under taken och en junkbox pla-
cerades ut som spelade julldtar som
tack fér att man kastat sitt skrép.

Aktiviteter och evenemang
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Syftet med etableringsarbetet i stadskdrnan dr dels att skapa en samsyn pa vilken

typ av verksamheter som efterfrdgas, men déven var dessa boér placeras for att savél
fastighetsdgare som hyresgdst ska kénna sig trygg i ett Iangsiktigt samarbete.

Ambitionen med vart etableringsar-
bete dr att skapa en samsyn pd vilken
typ av verksamheter som efterfragas,
men dven var dessa bér placeras

for att s@val fastighetséigare som
hyresgdst ska kdnna sig trygga i ett
I&ngsiktigt samarbete. D& de stor-

re kedjorna inte l&ingre &r sjdalvklara
aktorer i city har vi istdllet arbetat
utifrn ambitionen att merparten av
etableringarna ska vara sé pass uni-
ka och intressehdjande att ett besdk

i Helsingborgs stadskérna ska vara
vart en omvag.

De ﬁﬁrﬁ—;‘nv' -

Var etableringsansvarig agerar boll-
plank till sdval fastighetségare som
den potentiella hyresgésten. Mél-
sattningen dér att arbeta med seriésa,
I&dngsiktiga aktorer for att hoja nivén
sd@val utbudsmassigt som ekono-
miskt. Att intresset fér en etablering

i Helsingborg dr fortsatt stort blev
valdigt tydligt under dret. Vi hade dia-
loger med ndrmre 150 koncept varav
en tredjedel dven fysiskt var pd plats.
Arbetet resulterad i att HBG City aktivt
medverkade till 30-talet nya etable-

i rad utsdg vi helsing-
borgarnas favoriter inom utmarkelsen
City Awards. En viktig insats for att
engagera och rikta fokus pé citys fan-
tastiska verksamheter och eldsjdlar.

Ahefs vinane:

@esfaw?mng

Diplomat & Bar

Etableringssamarbetet far fortsatt
ett valdigt positivt bemétande frén
sdval fastighetséigare och etable-
ringskonsulter som potentiella hy-
resgdster. Genom samarbetet har vi
kunnat skapa en samsyn pd etable-
ringarna mellan de olika fastighets-
égarna men éven kunnat pdskynda
dialogen mellan parterna. Férdelen

har dven varit att vi i ett tidigt skede
kunnat identifiera eventuella avflytt-
ningar och pd sé satt minimerat bade
vakansgrad som de perioder som
lokaler riskerar std tomma i vantan pd
en ny aktor.

i antal gdster pé
galan nar éver 300 férvantansfulla
personer samlades den 19 mars for
mingel, prisutdelning och fest. Galan
holls pd Helsingborgs nojespalats

Qﬁ(owgl

Frisyrmakarna

Bollbrolyckan tillsammans med Sabi- C’aéé
na Séder och hennes ensemble som

stod for underhdliningen i form av
storslagna shownummer med glitter Bmﬁle
och glamour. Kvdllen inleddes med
fotografering, vélkomstbubbel och
alla som énskade blev extra stylade
med glitter av elever fréin Drottning Ban

Backhaus Bageri & Café

Bondens Skafferi

Blankas Stylistprogram, som var pd Telegrafen
plats. Konferencier fér kvéllen var ;
ingen mindre an eventskaningen och ngl@m{'“g
underhdliningsikonen Albin Ganovic Clas Ohison

som ledde oss igenom kvdillen. Aven

i &r forgyllde vi prisutdelningen med
ett lotteri dér vinsterna sponsrades av
Salong No 27, Chocolatte och Nordic
Wellness.

Sehvices] Jihna

Kevin Levin, Telegrafen

Cilyst yihwna
Anneli Rosdahl, Mark-
uppldtelse Helsingborgs stad

ﬁaﬁgheﬁ;&ga’le

Jefast

] ] City Awards

ringar i stadskarnan.

tleh ingafseh undeh ihef:

Vi tog fram en platsidentitet for
Maria torg, vilket innebdr att det
skapas en samsyn pd omrdadets
utveckling mellan staden, besokare,
ndringsidkare och fastighetségare.

Vi genomférde var darliga vakans-
gradsmdtning i januari som visade
en vakansgrad pd 5 % och en mal-
sdttning om att inte éverstiga den
vakansgraden sattes.

Vi lanserade konceptet HBG POP UP
pd Bruksgatan ddr vi, tillsammans
med fastighetsdgaren, aktiverar

och hyr ut en yta till aktérer som vill
“testa Helsingborg”. Detta resul-
terade i tvé uthyrningar under de
sex manader som projektet pagick.
Bd&da aktérerna stannade perioden
ut vilket sen resulterade i att séval
Lundins Second Hand och Iris Retro
blev permanenta hyresgdster pd
stréket.

Vi delade med oss av vart arbete i
samband med Svenska Stadskdar-
nors Arskonferens ddr var etable-
ringsansvarig var en av huvudtalar-
na pd konferensen.

Vi var aktivt medverkande i NCSC
plattform dér man som leasing
manager eller expansion manager
kan utbyta erfarenheter, diskute-
ra branschrelaterade dmnen och
utmaningar kollegor emellan.

Vi verkade aktivt fér att uppmuntra
fastighetsdgare och hyresgdster
att aktivera skyltfénster for att en
uthyrd lokal inte ska upplevas som
tom innan den nya verksamheten
ar pd plats.

Etableringsarbetet

12
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Thygg 1 cily.

Ett av vara prioriterade omrdden dr att skapa trygga miljéer i stadskérnan. En del av arbetet
sker inom ramen fér platssamverkan, medan annat diskuteras i olika projekt eller i vér sam-
verkansgrupp Trygg och Sdker som samlar fastighetségare, tjiénstepersoner hos staden och

medlemmar fran Cityféreningen.

Ordningsvakter, véiktare och
Sédervéardar

Vi har ett néra samarbete med
Helsingborgs stads ordningsvakter,
andra vaktarbolag och de Séder-
vdrdar som med sin ndrvaro skapar
trygghet runt Gustav Adolfs torg och
Mdster Palms plats. Nar det hdnder
ndgot har vi varit snabbt pd plats for
att prata med ndringsidkare och fast-
ighetsdgare som en del av stadens
krishantering.

Effektiv Samordning fér
Trygghet

Vi samlar in Iégesbild fréin ndringslivet
och rapporterar in allt frén skadegé-
relser till otrygga platser som under-
lag till Helsingborgs stad och polisens
Iagesbild. Tva ganger i veckan skickas
Iadgesbilden ut och d& informerar vi
vidare till véra medlemmar och fast-
ighetscigare. Under dret har vi dven
deltagit vid ett antal ndtverk med
fokus pd trygghet, sésom Process-
grupp Séder och Samverkan Trygghet
Helsingborg C samt lyssnat in till det
digitala métet Trygghetstorsdag.

Féretagarnas Trygghets-
undersokning

Tillsammans med Helsingborgs stad
och polisen har vi tecknat en avsikts-
férklaring fér att skapa en tryggare
och battre miljo fér féretagare i city.
Vi har deltagit i framtagande av en
handlingsplan och i det arbetet har vi
tillfért flera aktiviteter.

Krogar mot Knark

Under dret har vi tagit ndgra steg
framat i vart arbete och i september
certifierades 25 krogar vid en trevlig
ceremoni pd Elite Hotel Mollberg, déar
kommunstyrelsens ordférande Chris-
tian Orsing presenterade stadens
arbete med trygghet och vikten av
samverkan med krogarna.

Trygg i city

'm'-‘_r,,._gn 1 s i

Tillsammans med polisen, tillstédnd-
senheten, Lansstyrelsen, avdelningen
fér Trygghet och Sdkerhet inom Hel-
singborgs stad och krogarna fortsdt-
ter vi nu arbetet. Mdlet ar att under
2026 certifiera ytterligare krogar.

Under hosten presenterade vi vart ar-
bete i Helsingborgs Krogar mot Knark
bdde vid en Trygghetstorsdag och pd
Helsingborgs Dagblads Krimpub som
holls p& The Tivoli.

Vi sitter fortsatt med i den nationel-
la referensgruppen fér Krogar mot
Knark.

Appen Sdkerhetscenter

Vi fortsatter vart arbete med att fé
med fler verksamheter i var egen lo-
kalt anpassade version av appen S&-
kerhetscenter. | appen har vi skapat
olika grupper fér kommunikation, tips
och information frén var lokalpolis.

Branschtraff med fokus pa
trygghet

Under hosten bjod vi in véra med-
lemmmar inom hotell och krog till ett
mobte med fokus pd trygghet och
trygghetsfrégor. Polisen och stadens

sdkerhetsavdelning presenterade det
arbete som gors och vi lyfte frégor
frdn branschen.

Tryggare Helsingborg

Vi sitter med i Helsingborgs stads
ledningsgrupp fér ett tryggare Hel-
singborg. Var roll r att bidra med
perspektiv pd samverkan samt att
féretrdda fastighetséigare och né-
ringsliv i stadskarnan.

09:54 - ol LTE -
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 CITYPRESENTKORT

Ba
&

Betola

Cilyphesenieo'ile

Ett citypresentkort ger mottagaren
mojlighet att enkelt ta del av shop-
ping, mat, néjen, salonger, hotell,
kultur och upplevelser i stadskérnan.
Vart citypresentkort ér helt digitalt
och tillsammans med vér leverantér
Peyo utvecklar vi kontinuerligt system
och service kring kortet. Det digitala
presentkortet kops via var hemsida
och mottagaren laddar enkelt ner det
i en app, direkt i sin telefon. | slutet

av dret var éver 200 verksamheter
anslutna till vért presentkort. Vi har

dven en variant av presentkortet som
enbart ar kopplat till restauranger,
barer och caféer. Detta presentkort
heter Smaklig mailtid.

Vi har en aterférsdljarlésning med
fysiska vérdebevis. Detta innebdr att
vi, precis som férra dret, 6ppnade
upp var egen julbutik pd kontoret. Har
sélde vi en hel del kort, framférallt till
féretag och férvaltningar.

Under 2025 sdldes

10 000 st

presentkort till ett vérde av

6,0 migoneh lh

Citypresentkortet
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under dret bjod vi in till fyra frukost-
moten och tréffarna arrangerades pd
Genetor, Clarion Hotel Sea U, Helsing-
borgs Konserthus och Jacob Hansens
Hus. Intresset for vara frukostmaoten
var stort och vi hade i snitt ca 90 an-
mdlningar till varje méte.

Gruppen traffas tvé génger per ér for
att diskutera trygghetsléget i city och
sétta handlingsplaner fér vad som
behodver goéras. Under dret har fokus
varit p& utsatta platser, upprepad ut-
satthet, LARO, ordningsvakter, Purple
Flag och uppféljning av Féretagens
Trygghetsundersékning.

Syftet fér gruppen dr att vara ett
forum for informationsutbyte rérande
stadsmiljén, ombyggnationer och
trafik- och parkeringsfrégor. | grup-
pen lyfts och framférs éiven fréigor
gdllande drift och underhdll. Under
&ret bjod vi in till tvé moten.

under véren hade vi tvéd méten med
marknadsgruppen ddr vi bland annat
diskuterade strategi fér sociala me-
dier, kampanjer och marknadsféring
av vart presentkort. Ddarefter valde vi
att omforma arbetssattet och har inte
langre regelbundna traffar. Mark-
nadsgruppens initiala syfte var att
vara en referensgrupp och bollplank
fér olika marknadsinsatser. Det beho-
vet finns inte pd samma sdtt langre
dé marknad och aktiviteter I16pande
utvdrderas och diskuteras med de
branschndatverk som berérs. Grup-
pen finns kvar som referensgrupp vid
behov.

Krogndtverket d&r till fér de som arbe-
tar i restaurangbranschen i city och
syftet ar att skapa samsyn i gemen-
samma frdgor och informera kring

aktuella dmnen. Under dret bjod vi

in till tre traffar, dér vi bland annat
diskuterade det nationella arbetet
Krogar mot Knark, serveringstider

och trygghet. Inbjudna gdéster vid
tréffarna var Stadsledningsférvalt-
ningen, Miljéférvaltningen, Polisen och
Tillstdndsenheten.

Under 2025 fortsatte vi att utveck-
la samverkan med ndringsliv och
fastighetséigare genom grannmao-
ten. Dessa traffar gér det mojligt for
naringsidkare i ett omrdde, oavsett
bransch, att traffas fér att tillsam-
mans goéra extra insatser for sitt
omrdde. Grupperna traffas flera
génger om dret vilket resulterar i fler
aktiviteter, evenemang och initiativ
som ger dkade besdksfléden, Klirr i
kassan och en trevligare upplevelse
for besdkaren. Under 2025 arbetade
vi aktivt med grannsamverkan pd&
Sundstorget, Kullagatan, Séder och i
Oceanhamnen. Ett arbete som fort-
sdtter in i 2026.

Butiksndtverket ér till fér de som job-
bar i eller driver en butik eller salong
i city. Traffarna ér informativa och

/

Samarbete, arbetsgrupper och interna arrangemang

bjuder in till diskussion kring aktuella
amnen kopplade till butik, handel,
platssamverkan, samarbeten, éppet-
tider och aktiviteter. Det &r éiven ett
forum som hjélper handlare och dess
anstdllda att [éra kénna varandra
och utbyta nyttiga tips och kreativa
idéer.

Nétverket Andra Véningen ér vart
afférsnétverk och riktar sig frémst till
medlemmar som mestadels spen-
derar sin arbetsdag pd ett kontor. Till
detta nétverk har vi Gven bjudit in ex-
terna gdéster som 6nskat delta, vilket
genererat ett flertal nya medlemmar
till Cityféreningen. Natverket hade i
snitt 25 deltagare per tillfélle som fick
ta del av inspirerande féredrag och
nyttigt utbyte med citykollegor éver
dret.

Under dret har vi fortsatt att samar-
beta med vdra Citypartners, det vill
sdiga leverantdrer som brinner for
city och som vill bidra till en levande
stadskdrna. Vdra citypartners fick

synlighet p& var hemsida, méjlighet
att marknadsféra sig pé vara frukost-
méten, utvalda evenemang, tillgéng
till information och inbjudningar till
natverkstraffar. Vara vardefulla City-
partners under dret var ColourCen-
ter, Fremlab, Genetor, Eskilsminne IF,
E-commerce Park, Assemblin, Quick
Butik, Puls, AirPark, Elis Textile Service
och 4Sign.

Vi samarbetar med flera av skolorna
i Helsingborg och under éret hade vi
en rad olika projekt dér de var invol-
verade.

2025 hade vi projekt och samarbeten
tillsammans med féljande skolor:

. Lunds universitet, Campus Hel-
singborg

«  JENSEN gymnasium

«  Afférsgymnasiet

. Nicolaiskolan

+  Rénnowska skolan

«  ProCivitas Privata Gymnasium

+  Sddra Folkhégskolan

«  Drottning Blankas Gymnasieskola

«  Helsingborgs férskolor

+  NTIGymnasiet

i

=

Vi samarbetar med lokala féreningar
och under 2025 hade vi projekt med
féljande:

. HHC

«  IFK Helsingborg Konstdkning

«  IFK Helsingborg

+  Stadsdelsmammorna

. Inva-Sam

«  Brostcancerféreningen Parlan

Ci gdgompéféms

vart kompe-
tensutvecklingsprojekt, Citykompe-
tens. Det dr ett utbildningsprojekt som
vi gbr i samarbete med Helsingborgs
stad och som finansieras av Svenska
ESF-rddet.

var de fér-
éndrade férvéntningarna pdé upple-
velsen i fysisk butik, pé krogen eller p&
salongen och att kunden nu stdller
betydligt hégre krav én de gjort tidi-
gare. Konkurrensen mellan e-handel
och fysisk butik har 6kat och det stdlls
nu hogre krav an tidigare pé service,
vdardskap och den ddr lilla extra belé-
ningen fér att du valt att handla, dta
eller uppleva pd en viss plats.

chefer
och anstdllda som arbetar i besék-
sndringen i Helsingborg city, frémst
inom service och vardskap men éven
inom andra omrd&de som kan stérka
tillvéixten och I6nsamheten hos verk-
samheterna. Det kan handla béde
om individuellt IGrande och personlig
utveckling, men ocksa ett kollektivt
lGrande dar grupper av personal lar
av varandra och tillsammans bidrar
till utvecklingen med koppling till
bdde féretagets behov och de behov
som finns fér att utveckla och stérka
stadskdarnan. Projektet ska dessutom
leda till en 6kad gemenskap mellan
alla som verkar i beséksndringen och
inte minst till att stérka varumdrket
Helsingborg.

vi kommer att satsa
pd ar Affarsutveckling & Ledarskap,
Marknadsféring & Merférsdljning, Al &
Digitalisering, Hallbarhet & Cirkuldra
I6sningar samt Service & Bemétande.
Under hdsten 2025 lades grunden fér
projektet. Vi bildade en projektgrupp,
satte administrativa rutiner, skapade
en utbildningsplattform samt upp-
handlade de férsta utbildningsleve-
rantérerna.

genomférdes en
kickoff for projektet, med inspiration
och goda tilltugg. Kickoffen holls pa
Clarion Hotel Sea U och éver 90 enga-
gerade medlemmar deltog.

Samarbete, arbetsgrupper och interna arrangemang
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Wahlenads{ohing och kommunileafion

Vdra framsta syften med kommunikationsarbetet ér att marknadsféra stadskérnan
och allt dess innehdll fér att locka besokare till city, att hdlla véra medlemmar,
agargrupper och citypartners uppdaterade och samtidigt féra en kontinuerling
dialog med alla olika intressenter i vara kanaler.

Exten konwmunileafion

Hemsida

Var hemsida fortsdtter att vara infor-
mativ och inspirerande fér invénare
och besodkare, samtidigt som den
sdljer HBG City till potentiella nya
medlemmair, citypartners och eta-
bleringar. P& hbgcity.se samlade vi
all nédvéandig information fér stads-
kérnans besokare, som exempelvis
Oppettider och parkeringskarta. Hem-
sidan anvandes ocksé fér marknads-
foring av stadskarnan och for att fé
fler ménniskor att besdka city. Detta
genom inspiration som listor 6ver
verksamheter, evenemang, aktivite-
ter samt kampanjer. Under dret tog

vi fram en 6versattningsfunktion pé
hemsidan, s& att innehdllet kan éver-
sattas till engelska och danska. P& sé
satt ndr vi en édnnu stérre malgrupp.

Marknadsféring och kommunikation

Sociala medier

Under 2025 var véra sociala medier
fortsatt en kraftfull kanal fér att skapa
engagemang, inspiration och nérva-
ro. Genom Instagram, Facebook, Tik-
Tok och LinkedIn skapade vi innehdll
som vdckte nyfikenhet, byggde stolt-
het och lockade fler ménniskor till city.
Vart mal ér att visa allt det fantastiska
som hdnder hdér: platserna, utbudet,
evenemangen och ménniskorna som
gor stadskdrnan levande varje dag.

Med ett starkt fokus pé det lokala lyfte
vi inte bara fram vad som hénder i
stadskdrnan, utan ocksd mdanniskor-
na som far den att leva. Véra kanaler
blev en plats dar vi satte strdlkastar-
ljuset pd personerna bakom verk-
samheterna fér att skapa en mer
personlig ndrhet och visa bredden,
kreativiteten och engagemanget som
préglar stadskérnan. Det handlade

om mer an réckvidd; vi ville bygga
engagemang, stérka relationer och
6ppna dorrar fér nya samarbeten och
fler medlemmar.

Infoér 2025 uppdaterade vi var strategi
fér att méta en sociala medier-vérld

i standig férandring. Vi végade testa
nytt, tnja pd granser och experimen-
tera med béde format och innehdil.
Genom nyfikenhet och kreativitet fort-
satte vi att utvecklas. P& sd sdtt hdller
vi oss relevanta och intressanta fér
Helsingborgs invénare och besékare.

INSTAGRAM

Instagram var en av véra viktigaste
kanaler fér att inspirera till besdk i
stadskdarnan. Har delade vi allt frén
nyéppningar och stédmningsfulla
stadsbilder till dgonblick fran citylivet
och tips om aktuella evenemang. Vi
arbetade éven med dterkommande
filmserier dar vi lyfte lokala verksam-

heter med personliga inslag, samt
platser vérda en omvdg, ofta med
historiska inslag och roliga anekdoter.
Fokus I&g pé att inspirera och skapa
engagemang och vi var aktiva i bdde
kommentarsfdltet och direktmedde-
landen fér att bygga relationer med
vara féljare.

Genom att arbeta med Reels och
karuseller skapade vi innehdll med
l&ngre livsléingd och stérre réckvidd,
som ocksé nédde nya malgrupper
utanfor var befintliga foljarskara. Han-
delser fortsatte att spela en viktig roll i
det dagliga arbetet och anvéndes for
att visa bredden av utbudet, variatio-
nen av verksamheter och ménniskor-
na som verkar i city.

FACEBOOK

Facebook var en central kanal fér

att bade inspirera till besok i city och
driva trafik till vér hemsida, samtidigt
som den fungerade mycket effektivt
féor marknadsféring av véra evene-
mang. Genom att dela samma inne-
hall som pé Instagram kunde vi n&

Aret i sifphon

(94 69

unika besdkare hade vi
pd hbgcity.se under dret.

en storre och delvis annan malgrupp
med vdr information och inspiration.
Aven har sag vi att Reels bidrog till
okad réckvidd och synlighet. Platt-
formen anvdandes ocksd for att dela
pressmeddelanden ndr innehdllet var
relevant fér malgruppen, vilket gjorde
Facebook till en viktig kanal fér béde
kommunikation och informations-
spridning.

LINKEDIN

LinkedIn fortsatte vara en viktig kanal
for att lyfta vart arbete. Har skiljde

sig malgruppen &t i jdmfoérelse med
véra andra kanaler och innehdllet
riktade sig i stérre utstréckning till
féretagare, partners och kollegor i
branschen. Syftet med vér ndrvaro
pé LinkedIn var att lyfta vart arbete
som organisation och var samverkan
med andra. P& Linkedin skapade vi
framférallt innehdall kring pégéende
projekt, insatser, samverkansprojekt
och kampanjer. Vi delade éven vidare
artiklar och press som rérde vArt
arbete.

TIKTOK

Vi fortsatte utforska TikTok och ka-
nalens mojligheter att nd en yng-

re malgrupp. Plattformen gav oss
chansen att skapa innehdll som béde
engagerar och ndr langt utanfér véra
befintliga foljare.

P& TikTok var vi mer selektiva med
innehdllet och arbetade aktivt med
aktuella trender, fran ljud och redige-
ring till text, visuella idéer och innehdill.
Vi delade allt frén nydppningar och
evenemang till tips pé restauranger
och vackra platser i city, alltid med
fokus pé& innehdll som skulle upp-
skattas av mélgruppen och locka till
utforskande av stadskdarnan.

0,2

miljoner nadde vi i rackvidd
p& vara sociala medier.

Infem lkommunilafion

City Connect

City Connect, vart medlemssystem
och kommunikationsplattform, fort-
satte att vara vart framsta verktyg for
internkommunikation. City Connect ér
en digital samlingsplats for allt som
rér HBG City, via appen eller i webbl&-
saren. Det &r ett modernt intrandt for
vara medlemmar, dgare och samar-
betspartners. Har publicerade vi ny-
heter, information, event, 6ppettider,
besdkssiffror och mycket mer.

P& City Connect fanns dven over

100 personalrabatter. Har kan véra
medlemmar dessutom sjdlva dela
med sig av nyheter, erbjudande och
information till alla citykollegor. P&
City Connect kan bdde vi och che-
ferna pd véra medlemsféretag sjdiva
léiggai till all personal och pd sé satt
ge dem tillgéng till information samt
personalrabatterna. Detta dr ett vik-
tigt led i vart arbete med att né ut till
all personal i city, oavsett funktion hos
verksamheten. Antalet anvéndare i
City Connect fortsatte att 6ka under
dret och det blir dérmed fler och fler
som tar del av informationen som vi
skickar ut.

Vi fortsatte att skicka ut véra vallasta
nyhetsbrev till véra medlemmar hela
dret. Det fullspéckade mejlet skicka-
des varje fredag med information, in-
bjudningar till tréffar och utbildningar,
event, trender och nyheter.

02 844

foljare hade vi totalt vid drets slut pd
Facebook, Instagram, Linkedin och
TikTok tillsammans.

Marknadsféring och kommunikation
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Kampan)eh och pakefehing

En viktig del i vart arbete med marknadsféring utéver den I6pande kommunikationen
ar satsningen pd& egna kampanjer som vi fortsatte utveckla. Vi utgick fran var
marknadsplan som sattes infér aret, men var éven lyhérda fér omgivningen och

tiliforde insatser efterhand.

Knark kostar mer én du tror

I juni lyfte vi upplysningskampanjen
"Knark kostar mer én vad du tror’, som
ar en del av det nationella initiati-

vet Krogar mot Knark. Tidigare har vi
anvdnt oss av det material som tagits
fram till den nationella kampanjen,
men 2025 valde vi att skapa eget
material fér att f& en mer lokal an-
knytning. Tillsammans med produk-
tionsbyrdn ACME-gruppen tog vi fram
tva filmer. Filmerna utspelar sig pd
toaletter pd krogar dér en person tar
droger varpd de far ett sms med tex-
ter som “Tack fér ditt bidrag! Du har
just sponsrat ndsta skjutning utanfér
din mammas arbetsplats.” Syftet med
kampanjen var att uppmdrksamma
de negativa effekterna som droger
har pd samhdallet. Kampanjen var

ett samarbete mellan Helsingborgs
krogar, Helsingborgs stad och polisen.
Vi gjorde annonser i sociala medier
och filmerna delades éven pd krogar-
nas och Helsingborgs stads sociala
medier.

AL DSFONDEN
A VALDS! S OITT

Kampanjer

City Stories

Under 2024 hade kampanjen City
Stories premidr och fick ett varmt
mottagande, vilket gjorde att vi 2025
utvecklade konceptet ytterligare. |
City Stories fick vi kliva bakom kulis-
serna hos olika verksambheter i city
och léra kéinna mdanniskorna som
jobbar ddr. Vi besékte verksamheter,
dar en eller flera personer fick svara
pd fem snabba frédgor. Kampanjens
syfte var bade att lyfta de som verkar
i city och att visa stadens breda ut-
bud av verksamheter och yrkesgrup-
per. Materialet publicerades i Reels
pé Instagram och Facebook, totalt

skapade vi sju City Stories under 2025.

Konceptet var valdigt uppskattat och
kommer fortsatta i en ny tappning
under 2026.

Vért en omvég

| borjan av dret hade var nya kam-
panj Vart en omvég premidr. Genom
Reels fick vi félja med till olika platser
runt om i city och upptdcka bade

historiska 6gonblick och roliga anek-
doter. Syftet var att pd ett IGttsamt
och inspirerande satt visa platser
som var vdrda ett besék, vare sig det
handlade om en gémd gréind eller en
nybyggd stadsdel. Materialet publ-
icerades pd Instagram, Facebook
och TikTok, och under 2025 skapade
Vi totalt sju filmer i serien. Konceptet
blev mycket uppskattat och kommer
att fortsdtta under 2026.

Presentkortskampanjer

Under &ret marknadsférde vi vart ci-
typresentkort regelbundet med extra
annonsering infér sarskilda tillféllen,
som att ge presentkort i pdskagget, i
sommargdva och i julklapp.

Vi tog fram nya filmer tillsammans
med produktionsbyrén ACME-grup-
pen. Filmerna lyfter citypresentkortet
som den perfekta presenten nér
man &r ute i sista sekunden, ska ge
en present till en krésen person eller
helt enkelt inte vet vad man ska ge i
present. Vi gjorde en allmdn film som
visades i slutet av sommaren, en for
vart matpresentkort Smaklig maitid
och en julfilm. Filmerna syntes bade
organiskt och som annonser i sociala
medier.

Prikefehing

I samband med sésonger, hogtider
och lov paketerade vi allt som hénde
i city och samlade information och
inspiration pd en landningssida pé
var hemsida. Dérefter skapade vi
kampanjer i olika kanaler som ledde
in till hemsidan.

Vi paketerade féljande hogtider och
s@isonger:

Alla hjértans dag i city
Sportlov i city
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Danmahlk

Under 2025 la vi extra krut pd& att rikta
vdra kampanjer dven mot den dans-
ka marknaden. Eftersom valutakursen
fortsatt var férdelaktig for danskarna
mdrkte vi att ménga av véra grannar
pd andra sidan sundet besodkte city.
Eftersom vér hemsida nu éven fanns
pd danska la vi extra fokus pé att
locka hit dem. Detta resulterade i en
okning pd 661 % av danska besdkare
pd var hemsida jamfért med 2024.

0 fler danska besék
© P4 var hemsida.
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PR-arbete var att
stdrka platsen Helsingborg city och
varumdrket HBG City, men éven att
férstérka bilden av att det hénder
mycket i Helsingborgs stadskérna.

Vi vill dven lyfta de insatser och den
samverkan som goérs fér att levande-
gora city.

Var framsta kanal fér PR-arbete var
Mynewsdesk men vi mdrkte att lokala
medier dven plockade nyheter fran
véra sociala medier. Vdra pressmed-
delanden berorde flera olika omrdaden
som projekt, etableringar, evene-
mang, samarbeten, kampanjer och
statistik.
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Swedish city repurposes empry e

Spacco lnoRMISAC venReS 25 krogar i Helsingborg
ska jobba mot knark

Kroxgreerscealen sk Lira sl tyda tecken och jabba rirmans polisen.
] L i 25

krogas | Helsingborg.
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Glitters expansion fortsatter: "vill Japansk restaurang flyttar Pop up-butikernaiir i
Gor succé med virala fruktbakelser vara det sjalvklara valet™ iniSddergallerian Hel-iingbcrg for att stanna
- &ppnar sitt andra café . - .
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vi flédet av passe-
rande pé fem platser i stadskdrnan

o R — N—— genom samarbete med Futurum So-
| & - lutions. Under Aret utvecklade vi dven
- o S TvA nya marknader intar ett samarbete med féretaget Bum-
= _ Hir gar ettav Sveriges centrala Helsingborg bee Labs som genom 27 nya réknare 1300 000
o kortaste brolopp 24Sju dppnar i Oceanhamnen .. N .
nu kommer att méta flédet av unika ——2020
Lista: Arets bista butiker g Mrr o et S s s besokare som passerar métpunkter- 1200000
och aktirer i city N i i . .
na. Det ger oss aven mojlighet att se 1100 000 2091
i am e Bt sl et b S hur folk rér sig mellan punkterna. Vi
iz foljer upp denna statistik varje ma- 1000 000 2022
- nad, men eftersom mdtarna dr nya \
har vi dnnu inte ndgon jamfoérelsesta- 900 000
tistik frén tidigare 4r. \ 2023
R 800 000 .
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Suudstorgct knark: Du sponsrar niista joner pcsseronde vid vara flédes-
skjutning réknare i city, vilket &r ca 14% fler én 600000 — —2025
2024. Arets mest besodkta ménader
var juli, augusti och maj. Den enskilt 500 000
mest folktéta dagen var julskyltnings- ! 2 3 4 5 6 7 8 9 10 m 12

séndagen den 30 november dd véra
matare visade pd strax dver 90 000
passerande, vilket ér en av de hégsta
siffrorna vi har haft.

Lita Secomdhand lanserar ny butik
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