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Att gora en positionsforflyttning
Hu kwng def i du gah pa Bhuksgafan i frawfiden?

Smdstadsidyll
Vaxtlighet
Montmartre )
Underfundigt Onskad position
Bevara och férstérka
det gamla

Variation

Mysigt

Berdttelser

Konst och kultur
Cirkulért

Laid-back




Preferensmalgrupp

Bruksgatans besokare ar ungdomliga, nyfikna och medvetna. De dras till
fargsprakande miljéer, dar gronska och vaxtlighet spelar stor roll.
Besokarna ar medvetna om ekologiska och cirkuldra aspekter, och
vardesdatter en hadllbar livsstil. De soker efter unika och éverraskande
upplevelser som gdrna inkluderar konst och kultur. Samtidigt féredrar de en
avslappnad atmosfdr dar de kan koppla av och kdnna sig som hemma.
Malgruppen attraheras av mixen mellan trendiga butiker och caféer,
mobtesplatser och ett lokalt och smadskaligt ndringsliv.



Gront

Ekologiskt, cirkulart, nytdnkande, harmoniskt, ungdomligt, fargglatt, véaxtlighet

P& Bruksgatan moéts man av en harmonisk miljé. Har ligger gront i fokus, bdade
ndr det kommer till hdllbarhet och ungdomlighet. Grént ér inte bara en farg, det
ar en livsstil, en attityd och en symbol fér hdllbarhet och medvetenhet.



Lokalt

Smaskaligt, ndra, hemmavid, gemytligt, tillhérighet

P& Bruksgatan inspireras man av det lokala, det ndra och det smdskaliga i
kontrast till det storskaliga. Har ger man plats f6r den lilla aktéren med ett
standigt forandrat utbud som anda foljer de olika trenderna i samhadllet. Det ar
viktigt att det kdnns gemytligt och avskalat ndr det kommer till att skapa
motesplatser med en kdnsla av tillhorighet.



Genuint

Akta, riktigt, okonstlat, opretentiost, autentiskt, idylliskt

Som besokare vill man inspireras av en plats dar vaxtlighet och det cirkuldra
blandas med stil. Det allt for tillradttalagda hér inte hemma pd Bruksgatan, utan
har vill man uppleva det genuina i en behaglig och idyllisk miljo. Konst och kultur
mixas med mode och caféhdng. En plats du dlskar att stanna upp pa.
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Fragor?

Kontakta info@hbgcity.se
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