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Varfor finns Helsingborg Citysamverkan?

Affarside

HBG City finns for att 6ka attraktionskraften for stadskdrnan genom att skapa
samverkansforutsdattningar fér dgargrupperna, de som verkar i staden eller har ett
intresse av att vara med och bidra till ett mer levande och pulserande city.

HBG City driver platssamverkanssatsningar, projekt och aktiviteter fér att skapa en trygg, unik och
attraktiv stadskdrna med dkande besoksfloden som ger affdrsmdjligheter fér ndringsidkare och
fastighetsdgare i stadskdrnan.
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Var lilla storstad, en plats som alla
dlskar att besdka, leva och verka i.
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For vem finns HBG City?

Interna madlgrupper:

» Helsingborgs stad, Cityféreningen och Fastighetsdgarna City

« Innehdllskapare och andra som vill vara med och bidra till ett levande och attraktivt city
« Framtida etableringar

« Partners och leverantorer

Externa malgrupper:

- Personer som "dagligen” finns i stadskdrnan (boende, arbetande och studerande)
 Helsingborgare och invdnare i kringliggande kommuner

« BesoOkare i stadskarnan

« Potentiella besdkare
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Strategi

STRATEGISKA /
OMRADEN
PLATSIDENTITET & PLATSVARUMARKE

TAKTISKA

OVANTAT ENKELT HAVSNARA o
OMRADEN

KVALITET HALLBARHET UNIKT & LOKALT

UTBUD & MIX | STRAK, PLATSER & FASTIGHETER

KULTUR & EVENEMANG | TILLGANGLIGHET, LOGISTIK & TRAFIK

TRYGGT & SAKERT HELT, RENT & SNYGGT

OMVARLDSBEVAKNING || NATVERK & SAMARBETEN

STADSMILJO & STADSUTVECKLING || MARKNAD & KOMMUNIKATION

VERKSAMHETS-
OMRADEN PLATSSAMVERKAN

-
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Verksamhetsomrdaden

Platssamverkan

Platssamverkan &r den modell som ligger till grund foér utveckling av stadskédrnan. Genom samverkan mellan det
offentliga och privata tar vi oss an gemensamma problem och méjligheter for att skapa framtidens stadskarna.

Platser och strak

Utvalda omrdden i stadskdrnan har en férdjupad platssamverkan med en separat organisation for att tilsammans
forbdttra och utveckla platsen. Arbetet sker i tredriga cykler som inleds med en nuldgesanalys, framtagande av en
handlingsplan, darefter uppféljning och slutligen certifiering genom Purple Flag.

Plats- och strakidentitet

For att samlas kring utvecklingen av vara strdk och platser tar vi fram identiteter for utvalda strdk och platser i city.




Verksamhetsomrdaden

Tryggt & sakert
For att en plats ska vara attraktiv krdvs ett samordnat arbete kring trygghet och sdkerhet. Detta sker bland annat genom var
samverkansgrupp Trygg & sdker, via stadens arbete for "effektiv samordning fér trygghet” samt i organisationen fér platssamverkan.

Helt, rent & snyggt
Det samordnade arbetet med att hdlla stadskdrnan hel, ren och snygg dér en viktigt bas for att platsen ska fortsatt vara attraktiv.

Stadsmiljé & stadsutveckling
Ombyggnation, utsmyckning och utveckling bdade i stor och liten skala kréver samordning mellan det offentliga och det privata for
att ge maximal utvéxling. Samverkan sker i var stadsmiljogrupp men dven i var organisation fér platssamverkan.

Marknad & kommunikation

Vi samlar och marknadsfér det som hénder i stadskarnan fér att locka fler besdkare till stan. Vi har dven viktiga interna kanaler fér
att sakerstdlla att ndtverket har rétt information om allt som ér pd gdng i city. Samverkan sker i v&r marknadsgrupp men ocksd i
ndra samarbete med bland annat Visit Helsingborg.

Néatverk & samarbeten
Ett starkt ndtverk ar grunden fér vart gemensamma arbete. Vi bjuder bland annat in till utbildningar, traffar och workshops for att
mojliggoéra detta.

Omvadrldsbevakning
Utvecklingen gdr fort och fér att héinga med krévs att vi ér pdléasta och har kunskap om trender som pdverkar oss.
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Taktiska omraden

Fokusomrdden 2024-2026

For att nd vara mal kravs att fyra verksamhetsomrdden prioriteras och far ett 6kat fokus under 2024-2026.

Utbud & mix
Samordnat arbete kring etableringar och en enad syn kring framtida etableringar krdvs for att bibehdlla en levande stadskarna.
Samverkan sker i etableringsgruppen samt i samarbete med Fastighetsdgarna City och Avdelningen fér kommunikation och néaringsliv.

Strak, platser & fastigheter
Strékens och platsernas identitet krdver samsyn for ett mélmedvetet utvecklingsarbete. Vilka “gémda och glémda” platser har vi i
stadskdrnan som kan utvecklas och férbdattras fér att skapa en trygg och attraktiv stadskarna.

Tillgénglighet, logistik & trafik
Tillgéngligheten for varor, kunder och besdkare till stadskérnan ar viktig for ett valmdende ndringsliv i city. Det krdvs ett samlat arbete
kring logistik och trafik for att hitta en bra balans mellan héllbara alternativ och tillgdnglighet.

Kultur & evenemang
Kulturen dr ett viktigt inslag i stadskérnan bdde for kvéllsekonomi och dagbesoék, bdde i vara olika kulturhus men ocksé i det offentliga
rummet. Ett samarbete kring kulturella och kreativa ndringar har inletts av Kulturférvaltningen.




Strategiska omraden 2030

Stadens sjdl, den historiska platsen, staden vid havet, Sveriges dldsta gdgata, moétesplatser, kulturliv,
madngfald och studentliv.

Helsingborgs stadskdarna har en stor bredd och efter ett gediget strategiarbete kommer féljande
strategiska omrdden att genomsyra arbetet for framtidens stadskéarna 2030.
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Strategiska omraden 2030

Kvalitet
Kvalitet ska genomsyra allt frén servicen du fdr, till maten du serveras till utbudet som erbjuds, till utsmyckningen av det
offentliga rummet.

Hallbarhet
Stadskdarnan behéver hdllbara I6sningar for att fortsatt ligga i framkant bland annat gallande utbud, tillganglighet och
logistik.

Enkelhet
Det ska vara enkelt fér besékare att ta sig till och vara i stadskérnan, det ska vara enkelt fér boende att leva i stadskérnan
samtidigt som det ska vara latt att gora ratt for féretagare som verkar i stadskérnan.

Ovdntat
Vi mdste sténdigt dverraska och skapa snackisar for att stadskérnan ska locka besdkare och ge dem upplevelser som ér
vdarda att berdtta vidare.

Havsndara
Staden vid havet ar platsens styrka och ndigot med en stor potential att véixa och bli en dnnu viktigare attraktion. Ett SPA,
vattenlek, bad och att hela tiden lyfta havet som en del av vdr identitet.

Unikt & lokalt
Framtidens stadskérna mdste fortsatt satsa pé unikhet fér att vara attraktiv. Stadskdrnan bestdr idag av 67%
lokala féretag vilket ér en styrka med en stor potential att véxa fér att fortsatt loka besdkare utifran.
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Overgripande mail

. Fler ska beséka stadskarnan oftare och stanna Idngre.

2. Stadskdrnan ska bjuda pd de mest ovantade upplevelserna som gor ett besék vart att
berdtta vidare.

Det ska vara enkelt att besodka, leva och verka i stadskérnan.
4. Kvalitet ska genomsyra besékarens upplevelse i allt frén stadsmiljo till vérdskap och utbud.

Utbudet i stadskdérnan ska kéinnas unikt och attraktivt samt éverensstémma med
framtagna platsidentiteter.

6. Kontakten med havet ska déka.

7. HBG City ska fortsatt stdrka sin position och trovardighet som samverkansbolag.
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