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Varfor finns Helsingborg Citysamverkan?

Affarsidé

HBG City finns for att Oka attraktionskraften for stadskarnan genom att skapa
samverkansforutsattningar for agargrupperna, de som verkar i staden eller har ett
intresse av att vara med och bidra till ett mer levande och pulserande city.

HBG City driver platssamverkanssatsningar, projekt och aktiviteter for att skapa en trygg, unik och
attraktiv stadskarna med Okande besdksfloden som ger affarsmojligheter for naringsidkare och
fastighetsagare i stadskarnan.
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For vem finns HBG City?

Interna malgrupper:

A Helsingborgs stad, Cityféreningen och Fastighetsagarna City

A Innehéllskapare och andra som vill vara med och bidra till ett levande och attraktivt city
A Framtida etableringar

A Partners och leverantorer

Externa malgrupper:

- - e oe T
A Helsingborgare och invanare i kringliggande kommuner

A Besokare i stadskarnan

A Potentiella besokare
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Strateqi

STRATEGISKA /
OMRADEN
PLATSIDENTITET & PLATSVARUMARKE

TAKTISKA

OVANTAT ENKELT HAVSNARA o
OMRADEN

KVALITET HALLBARHET UNIKT & LOKALT

UTBUD & MIX | STRAK, PLATSER & FASTIGHETER

KULTUR & EVENEMANG | TILLGANGLIGHET, LOGISTIK & TRAFIK

TRYGGT & SAKERT HELT, RENT & SNYGGT

OMVARLDSBEVAKNING || NATVERK & SAMARBETEN

STADSMILJO & STADSUTVECKLING || MARKNAD & KOMMUNIKATION

VERKSAMHETS-
OMRADEN PLATSSAMVERKAN
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Verksamhetsomraden

Platssamverkan

Platssamverkan ar den modell som ligger till grund for utveckling av stadskarnan. Genom samverkan mellan det
offentliga och privata tar vi oss an gemensamma problem och majligheter for att skapa framtidens stadskarna.

Platser och strak

Utvalda omraden i stadskarnan har en fordjupad platssamverkan med en separat organisation for att tillsammans
forbattra och utveckla platsen. Arbetet sker i tredriga cykler som inleds med en nulagesanalys, framtagande av en
handlingsplan, darefter uppfdljning och slutligen certifiering genom Purple Flag.

Plats - och strakidentitet

For att samlas kring utvecklingen av vara strak och platser tar vi fram identiteter for utvalda strak och platser i city.




Verksamhetsomraden

Tryggt & sakert
For att en plats ska vara attraktiv kravs ett samordnat arbete kring trygghet och sékerhet. Detta sker bland annat genom var
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Helt, rent & snyggt
Det samordnade arbetet med att halla stadskarnan hel, ren och snygg ar en viktigt bas for att platsen ska fortsatt vara attra

Stadsmilj6 & stadsutveckling
Ombyggnation, utsmyckning och utveckling bade i stor och liten skala kraver samordning mellan det offentliga och det privata
att ge maximal utvaxling. Samverkan sker i var stadsmiljogrupp men aven i var organisation for platssamverkan.

Marknad & kommunikation

Vi samlar och marknadsfor det som hander i stadskérnan for att locka fler bestkare till stan. Vi har aven viktiga interna kan
att sakerstalla att natverket har ratt information om allt som &r pa gang i city. Samverkan sker i var marknadsgrupp men ocks
nara samarbete med bland annat Visit Helsingborg.

Natverk & samarbeten
Ett starkt natverk ar grunden for vart gemensamma arbete. Vi bjuder bland annat in till utbildningar, traffar och workshops f
mojliggora detta.

Omvarldsbevakning
Utvecklingen gar fort och for att hanga med kravs att vi ar palasta och har kunskap om trender som paverkar oss.
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Taktiska omraden

Fokusomraden 2024 - 2026

For att na vara mal kravs att fyra verksamhetsomraden prioriteras och far ett 6kat fokus under 2024 - 2026.

Utbud & mix
Samordnat arbete kring etableringar och en enad syn kring framtida etableringar kravs for att bibehalla en levande stadskarna .
Samverkan sker i etableringsgruppen samt i samarbete med Fastighetsagarna City och Avdelningen fér kommunikation och naringsl V.

Strak, platser & fastigheter
stadskarnan som kan utvecklas och forbéattras for att skapa en trygg och attraktiv stadskarna.

Tillgénglighet, logistik & trafik
Tillgangligheten for varor, kunder och besokare till stadskarnan ar viktig for ett valmaende naringsliv i city. Det kravs ett samlat arbete
kring logistik och trafik for att hitta en bra balans mellan héallbara alternativ och tillganglighet.

Kultur & evenemang
Kulturen ar ett viktigt inslag i stadskarnan bade for kvallsekonomi och dagbesck, bade i vara olika kulturhus men ocksa i det offentliga
rummet. Ett samarbete kring kulturella och kreativa naringar har inletts av Kulturférvaltningen.




Strategiska omraden 2030

Stadens sjél, den historiska platsen, staden vid havet, Sveriges aldsta gagata, motesplatser, kulturliv,
mangfald och studentliv.

Helsingborgs stadskéarna har en stor bredd och efter ett gediget strategiarbete kommer f6ljande
strategiska omraden att genomsyra arbetet for framtidens stadskarna 2030.
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Strategiska omraden 2030

Kvalitet
Kvalitet ska genomsyra allt fran servicen du far, till maten du serveras till utbudet som erbjuds, till utsmyckningen av det
offentliga rummet.

Hallbarhet
Stadskarnan behover hallbara lésningar for att fortsatt ligga i framkant bland annat gallande utbud, tillganglighet och
logistik.

Enkelhet
Det ska vara enkelt for besdkare att ta sig till och vara i stadskarnan, det ska vara enkelt for boende att leva i stadskarna
samtidigt som det ska vara latt att gbra ratt for foretagare som verkar i stadskarnan.

Ovantat
Vi maste standigt 6verraska och skapa snackisar for att stadskarnan ska locka besotkare och ge dem upplevelser som ar
varda att beratta vidare.

Havsnara
Staden vid havet ar platsens styrka och nadgot med en stor potential att vaxa och bli en annu viktigare attraktion. Ett SPA,
vattenlek, bad och att hela tiden lyfta havet som en del av var identitet.

Unikt & lokalt
Framtidens stadskarna maste fortsatt satsa pa unikhet for att vara attraktiv. Stadskarnan bestar idag av 67%
lokala foretag vilket ar en styrka med en stor potential att véaxa for att fortsatt loka besokare utifran.
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